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● Slecht economisch klimaat met 
drastische prijsstijgingen, een negatief 
consumentenvertrouwen én negatieve 
koopbereidheid.

● Groeiende concurrentie en 
advertentiekosten.

● De festivalcollectie levert voor 
LOAVIES een steeds grotere bijdrage 
aan de omzet tijdens het zomerseizoen. 
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Aanleiding



“ Hoe kunnen we met 
de festivalcampagne in 
2023 een beter resultaat 
behalen dan in 2022? ”
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Binnen Meta 
een 30% hogere 

ROAS t.o.v. de 
reguliere 
festival-

campagne.

Binnen 
YouTube een 

verdubbeling in 
clicks en CTR.

Minimaal 300 
nieuwe klanten. 

Waarbij de 
verhouding 

tussen nieuwe en 
bestaande 

klanten binnen de 
campagne op 

minimaal 50/50 
ligt.
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Zo doen 
we dat!



Om op te vallen 
maximaliseren we 
personalisatie in de 
advertenties.
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Met het automatiserings-
platform Smartly.io lanceren én 

managen we efficiënt en schaalbaar 
onze gepersonaliseerde én 

geautomatiseerde campagnes via 
sociale kanalen.
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Moodboard

Strategie
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Lijst met festivaldata
Festival Locatie Targeting Stijl Copy Temp Weer

Liberation 
Day Landelijk landelijk

Basics & 
Beyond

Looking for a fleeky ‘fit to slay all day at 
Liberation Day? 👀 These fierce festival styles 
will keep you looking 🔥 #loavies 
#girlsgoneloavies 15 default

Amsterdams 
Verbond Amsterdam regionaal

Basics & 
Beyond

Ready to be ✨ that girl ✨dancing at 
Amsterdams Verbond on this sunny day out? 
👀☀ These fierce festival styles will keep you 
looking 🔥 #loavies #girlsgoneloavies 21 sun

Awakenings Houtrak landelijk
Festival 
Fabulous

Ready to be ✨ that girl ✨dancing at 
Awakenings in the rain? 👀🌧 These fierce 
festival styles will keep you looking 🔥 #loavies 
#girlsgoneloavies 18 rain

7th Sunday Veghel lokaal
Exciting 
Extra

Looking for a fleeky ‘fit to slay all day at 7th 
Sunday on this sunny day out?? 👀 These fierce 
festival styles will keep you looking 🔥 #loavies 
#girlsgoneloavies 25 sun

Strategie
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Festival Locatie Targeting Coördinaten Radius Interesses

Liberation 
Day Landelijk landelijk n.v.t. n.v.t.

Concerts; Big 
Concerts; 
Music festivals; 
Pop music

Amsterdams 
Verbond Amsterdam regionaal

52.3284172506
7046/4.863337
29761458/25/kil
ometer 50

Techno; 
Hardtechno; 
House music

Awakenings Houtrak landelijk n.v.t. n.v.t.

Techno; 
Hardtechno; 
House music

7th Sunday Veghel lokaal

51.5894404803
6578/5.5927839
94864858/25/k
ilometer 30

Electronic 
music; 
Hardstyle; 
House music; 
Techno

Targeting
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Creative templates

Strategie
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Dynamische copy
Strategie
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Gepersonaliseerde landingspagina
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http://www.youtube.com/watch?v=OxemtCdzqCE
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En het 
resultaat?



Meta
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CTR stijging 
van 39% t.o.v. 
2022 en 194% 
t.o.v. reguliere 
campagnes

CPC daling 
van 29% t.o.v. 

2022
51% t.o.v. 
reguliere 

campagnes

ROAS 
stijging van 

118% t.o.v. 
reguliere 

campagnes



SEA
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Stijging 
YouTube 
weergaven 
van 2152% 
t.o.v. vorig jaar

YouTube 
CTR stijging 
van 200% en 
CPC daling 

van 55%

Search CTR 
stijging van 
23% en CPC 
daling van 

25%



First time 
buyers
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306 first 
time 

buyers

55% first 
time buyers 

vs. 45% 
recurring 

customers
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Next steps



● Doorvertaling naar andere landen
● Uitbreiding met indoor feesten en 

concerten
● Uitbreiding naar TikTok en 

Pinterest
● Retargeting en e-mailcampagnes 

op basis van segmenten verder 
personaliseren
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Next steps



Take aways

Stap in de 
wereld van je 

doelgroep

Verhoog 
relevantie Test en learn

Zorg voor 
samenhang 

tussen 
kanalen


