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Op 11 november 2024 begon Google met de uitrol van een nieuwe core update, die twee 
weken later volledig uitgerold is. Deze update is gericht op het verbeteren van de 
kwaliteit van de zoekresultaten door meer nadruk te leggen op content die 
daadwerkelijk nuttig is voor gebruikers. En minder op content die puur is 
geoptimaliseerd voor zoekmachines. Websites die waardevolle en relevante informatie 
bieden, kunnen een positieve impact op hun rankings verwachten.

Bron: 
https://searchengineland.com/google-november-2024-core-update-rolling-out-now-448
083

November Google Core Update
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Met ChatGPT Search kunnen gebruikers binnen ChatGPT real-time informatie van het 
web verkrijgen met duidelijke bronvermeldingen. Dit zorgt ervoor dat de chatbot een 
persoonlijker alternatief biedt op de zoekresultaten van Google. In de praktijk kan dit 
ervoor zorgen dat er minder vanuit short-tail zoekopdrachten gezocht gaat worden en 
meer vanuit conversaties met de chatbot.

Vooralsnog verwachten we dat het nog wel even duurt voordat het merendeel van de 
consumenten deze manier van zoeken gaat omarmen. SearchGPT is immers 
beschikbaar voor een klein deel van de consumenten (betalende ChatGPT 
gebruikers). OpenAI heeft echter aangegeven dat deze functie op den duur ook 
beschikbaar zal zijn voor gratis gebruikers. Wanneer dit gaat gebeuren, is nog niet 
bekend.

Bron: https://openai.com/index/introducing-chatgpt-search/

ChatGPT Search een alternatief voor Google?
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Social 
updates



Ongeveer een jaar geleden voerde Meta een aantal wijzigingen door met betrekking tot het gebruik 
van persoonsgegevens voor targeting. Zo werd het aantal interesses waarop getarget kan worden 
verminderd en is het niet langer mogelijk om mensen onder de 18 jaar te targeten. Daarnaast 
introduceerde Meta een abonnementsoptie waarmee gebruikers het platform zonder advertenties 
kunnen gebruiken.

Afgelopen week heeft Meta de prijzen van deze abonnementen verlaagd (zie artikel). Gebruikers die 
geen abonnement afsluiten, kunnen er nu ook voor kiezen om minder gepersonaliseerde 
advertenties te ontvangen (zie onderstaand voorbeeld). Als een gebruiker hiervoor kiest, krijgt hij/zij 
nog steeds advertenties te zien, maar deze zijn gebaseerd op interacties tijdens de browse-sessie. 
Het blijft mogelijk om op deze gebruikers te targeten op basis van gegevens zoals leeftijd, geslacht 
en locatie.

De verwachting is dat, zelfs na de verlaging van de abonnementsprijzen, weinig mensen zullen 
kiezen voor een abonnement en dat de optie voor minder gepersonaliseerde advertenties beperkt 
gebruikt zal worden. Oftewel: volgens ons is er geen reden tot paniek.

Hoewel we op de korte termijn weinig impact van deze veranderingen verwachten, zullen we in 
2025 nog meer focus leggen op het creatieve aspect binnen Social Advertising. Creative targeting 
krijgt daarom een belangrijke plek op onze agenda en geven we voldoende aandacht in het 
komende jaar.

Update Meta
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https://www.nu.nl/tweakers/6335276/meta-verlaagt-prijzen-advertentievrije-abonnementen-facebook-en-instagram.html?referrer=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F&referrer=https%3A%2F%2Fwww.google.com%2F


Afgelopen zomer heeft Meta de 4:5 aspect ratio optie voor statische feed 
ads al uitgerold binnen zowel Facebook als Instagram. We zien nu een 
paar maanden later dat dit steeds belangrijker wordt om in te zetten door 
de verbetering in CTR en daarmee ook in de andere performance 
resultaten, maar ook Meta zelf beveelt de 4:5 verhouding voor de feeds en 
in-stream video plaatsingen nu standaard aan. 

4:5 verhouding steeds belangrijker binnen Meta
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Onlangs is het DDMA Social Advertising Benchmark rapport gepubliceerd. Hieronder enkele opvallendheden: 

● Afgelopen jaar was er meer focus op awareness -en videodoelstellingen. Vergeleken met 2023 is de spend voor 
awareness-campagnes gestegen van 36,2% naar 40,4%. De sterkste verschuiving is te zien binnen TikTok. Reden hiervan zijn o.a. 
dat er meer belang wordt gehecht aan brand & awareness als aanvulling op conversiecampagnes. Daarnaast worden 

conversiecampagnes steeds vaker met een awareness doelstelling ingezet. 
● De CPM binnen Meta blijft stabiel ondanks het dalende marktaandeel. Ook zorgen ASC+ campagnes (met name interessant voor 

e-commerce) voor een positief effect op de CPA: zo zien we in de retail sector dat de CPA sinds de introductie van ASC+ is gedaald 
en daarna stabiel is gebleven.

● Het marktaandeel van TikTok is flink gestegen vergeleken met vorig jaar (7,7% t.o.v. 16,7% (!) dit jaar). In ons team zien we ook dat 
steeds meer klanten starten met campagnes op TikTok en hun budgetten binnen dit kanaal verhogen. 

● De gemiddelde CPM op LinkedIn is gedaald. Zo lag deze in 2022 nog op €15,63, nu wordt er een CPM van €12,76 gemeten. 
Waardoor komt dit? LinkedIn is hard aan de weg aan het timmeren betreft nieuwe advertentiemogelijkheden (thought leader 
ads, document ads, article ads). In 2025 is de verwachting dat het ook mogelijk wordt om op 'LinkedIn Reels' te gaan adverteren. 
Naast de groei in advertentiemogelijkheden is het aantal LinkedIn-gebruikers gegroeid en wordt er meer tijd gespendeerd op het 
platform. 

● Binnen Pinterest is een stijging van CTR zichtbaar en een daling van CPC. Dit heeft te maken met aanpassingen en 
optimalisaties binnen conversiecampagnes. Zo stuurt Pinterest een click nu niet meer door naar een Pin, maar naar de website 
van de adverteerder, een stuk interessanter dus om in te zetten. 

● Reddit is zichtbaar geworden als opkomend advertentieplatform. 

DDMA
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Programmatic Advertising 
updates



Audience Insights voor DV360 - 
Op Line niveau nu beschikbaar

…
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SEA 
updates



Reeds aangekondigd op de Google 
Marketing Live in mei, maar nu ook 
terug te vinden.

Met deze instellingen kun je Brand 
guidelines op campagneniveau 
configureren.

● Business Name
● Logo
● Custom Colors
● Font: Optional

Brand Guidelines in PMax
13



● Google test nu met een shopping 
bag pictogram in Shopping

Het is nog onduidelijk wat het verschil is 
tussen de tekstuele call-to-action en de 
shopping bag.

Het zou kunnen duiden op een 
makkelijkere manier om af te rekenen

Het zou ook gewoon een a/b test 
kunnen zijn.

Google Shopping feed tests: 
Nieuw format
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● Google kan zowel 
verkopersbeoordelingen als 
productbeoordelingen samen 
weergeven!

Zoals je ziet, maakt dit het 
Shopping-overzicht niet per se 
overzichtelijker.

Google Shopping feed tests: 
Nieuw format
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2 - 3
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Google Lens biedt nu op maat gemaakte productdetails voor shoppers in de winkel, met 
prijsvergelijkingen, beoordelingen en vergelijkbare producten. Dit wordt aangestuurd door de 
Shopping Graph's 45 miljard+ productvermeldingen en AI-ontwikkelingen

Google Shopping feed tests: 
Nieuw format voor Google 
Lens

3 - 3



● Op accountniveau kun je nu de statistieken en kwaliteit van je Assets zien.
● Google laat je ook zien welke acties je kunt ondernemen om de kwaliteit te 

verbeteren.

Account-level Asset coverage
17



PMax voor Voertuigen is nu in bèta voor 
NL, DE, IT en ES. 

Dit is dus een specifieke PMax 
campagne vorm, puur gericht op de 
verkoop van nieuwe auto’s en occasions. 

Meer weten? Klik hier volledig artikel.

PMax for vehicles
18

https://support.google.com/merchants/answer/11189169?hl=en


Zoals elk jaar maakt Google de Shopping 
top-100 bekend voor de feestdagen.

Bekijk hier de Shopping Top-100 voor 
de feestdagen!

Google Shopping Top-100
19

https://www.google.com/shopping/holiday100


In een eerdere versie al aangekondigd: creator partnerships. 
Maar nu inmiddels ook als optie tegengekomen in de 
Google Ads accounts. 

Lijkt nog niet overal uitgerold te zijn. De belangrijkste 
updates hieronder:

● In de komende tijd wordt het meten van de 
stijging in omzet voor Shorts-advertenties door 
derden geïntroduceerd.

● Google introduceert een nieuwe API voor het 
koppelen van video's, zodat je meerdere verzoeken 
tegelijk kunt beheren

● Creators kunnen nu partners taggen in hun 
merkvideo's

● Nog veel meer updates.

Voor het volledige artikel kijk je hier.

Creator partnerships Google
Update 26-11-2024
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https://support.google.com/google-ads/answer/15223349?hl=en


Een aantal Google Merchant Center 
accounts kregen een mail over een 
nieuwe Chrome-functie. 

Met het oog op Black Week en de 
komende feestdagen kan het zijn dat 
Chrome gebruikers automatisch 
promoties (en dus ook promo codes) 
direct in de browser te zien krijgen.

Google Chrome auto 
discounts

21
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Een nieuwe 
gebruikerservaring op de 
zoekpagina voor Google 
Travel.

Deze SERP toont een 
prominentere weergave 
van Google Hotel Ads en 
Property Promotion Ads. 
Inclusief vergelijkbare 
alternatieven voor 
zoekopdrachten naar 
merknamen.

Hotel Ads 
prominenter op de 
SERP



Microsoft breidt de Copilot AI-driven 
advertentiemogelijkheden uit. Focus ligt op nieuwe 
functies om efficiëntie en personalisatie voor 
adverteerders te verbeteren. De belangrijkste updates 
hieronder:

● Een gestroomlijnde advertentie-ervaring 
binnen Copilot

● Een tool voor prestatie momenten voor 
inzicht in campagnes

● Uitgebreide videoadvertentie tools met 
nieuwe biedstrategieën

● Opties voor publiek targeting
● Mogelijkheid om Google 

Ads-videocampagnes te importeren. 
● Shoppingcampagnes zijn verbeterd met een 

vereenvoudigde set-up
● Verbeterde productgroepbeheer.

Deze updates zijn bedoeld om workflows te 
optimaliseren, doelgroepen effectiever te bereiken en 
het beheer van advertentie-uitgaven te verbeteren.

Grote Microsoft Ads update
23



● Google heeft aangekondigd dat Demand 
Gen nu beschikbaar is in Display & Video 360!

● Het grote voordeel is dat dit het gebruik van 
Demand Gen veel schaalbaarder maakt.

Nu ook Demand Gen 
campagne in DV360
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“This year, we introduced a wave of powerful new features in Google Ads. Let's recap the biggest launches of 2024 and 
how they can help you connect with valuable audiences and drive better results towards your marketing goals.”

Google heeft een pagina gepubliceerd met wat zij denken dat hun belangrijkste lanceringen voor 2024 zijn. 

● Bekijk ze hier op een rij. 

2024 Google Ads Recap
(vanuit Googles’ eigen perspectief)

https://support.google.com/google-ads/answer/15639790
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E-mail
updates



Mailchimp maakt nu automatisch een 
kopie van je campagne aan en stelt voor 
om deze opnieuw te verzenden naar de 
niet-openers. Het maakt direct ook het 
benodigde segment voor je aan! Dit is 
niet iets wat je bij elke campagne wilt 
doen, maar ze maken het steeds 
makkelijker voor je :-)

Mailchimp maakt 
automatisch 
segmenten
aan
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Zelf hebben we hem nog niet live gezien, maar 
sommigen hebben de nieuwe lay-out van Outlook op 
iOS inmiddels gezien. 

De bullet-points zijn meerdere subjectlines van de 
desbetreffende afzender en dus niet subjectline + 
snippet. Als je er op klikt schijn je een scrollbare feed 
te krijgen

To be continued!

Sneak preview van 
live iOS Outlook
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updates
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…

…
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DNA
updates



Van 13 t/m 16 november waren er in Google Analytics problemen met het 
verwerken van data. Data werd correct verzameld, maar door een fout bij Google 
werden tabellen met data op dagniveau niet juist gegenereerd. Gevolg was dat in 
sommige properties tussen 13 en 16 november alle data leek te ontbreken óf dat 
er veel not set verkeer was.

Na het oplossen van de fout en het opnieuw verwerken van de data, zijn de 
rapporten hersteld. Dankzij een actieve data community waren we een van de 
eerste nieuws te ontvangen van Google.

Nog meer hiervan weten? Je vindt hier meer informatie.

Bug in GA4 standaard 
rapporten opgelost
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https://www.searchenginejournal.com/google-analytics-4-ga4-users-report-data-collection-issues/532919/


Het bijwerken van het model zorgt ervoor dat er minder 
conversies worden toegekend aan het kanaal "direct" en 
juist meer aan andere kanalen. Google zegt dat dit een 
beter beeld geeft van waar conversies vandaan komen. Er 
wordt geen informatie gedeeld over wat er in detail 
gewijzigd is.

Google werkt 
attributiemodel bij
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Happy dit al gezien?



Happy dit al gezien?
Je hebt zeg maar 'lokaal'... en je hebt 'HYPERLOKAAL(!)'. Dat vangt zo'n beetje wel de aanpak waarover Bart 
vertelt in deze case voor Omroep Brabant. In alle 56 gemeenten in Noord-Brabant werden unieke 
advertenties met lokaal nieuws uitgeserveerd, om de nieuws-app van Omroep Brabant te promoten. 

http://www.youtube.com/watch?v=Hhe5osweo3o


Blijf op de hoogte van alle online 
marketing trends & 
ontwikkelingen:

● LinkedIn
● Nieuwsbrief

https://www.linkedin.com/company/happy-horizon/
https://happyhorizon.com/nl/newsletter/

