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Update uit januari 2024

Google test en werkt verder aan "Search Generative 
Experience" (SGE), een nieuwe aanpak in zoektechnologie 
die zoekresultaten uitbreidt met meer links. Ook is er Gemini, 
een door AI aangedreven zoektool, wat laat zien dat AI steeds 
belangrijker wordt voor zoeken op internet.

Deze vernieuwingen benadrukken hoe belangrijk 
AI-technieken worden voor het vinden van informatie online.

Lees hier meer details

Google innoveert in 
AI-gedreven zoek- 
technologie: SGE en 
Gemini

Google’s SGE

https://blog.google/technology/ai/google-gemini-ai/
https://searchengineland.com/google-ceo-talks-future-of-sge-gemini-ads-and-ai-search-437048
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Update uit juni 2024

Google heeft zojuist de spam update van juni 2024 voltooid, die 
liep van 20 tot 27 juni. Deze update is gericht op het verwijderen 
van spammy websites die niet voldoen aan Google's richtlijnen, 
zoals automatisch gegenereerde content en gekochte links. Dit kan 
leiden tot schommelingen in zoekresultaten. Websites die voldoen 
aan de richtlijnen kunnen een verbeterde zichtbaarheid ervaren 
door verminderde concurrentie van spammy sites.

Meer informatie vind je hier.

Google June 2024 Spam 
Update

https://www.searchenginejournal.com/google-completes-june-2024-spam-update-rollout/520946/
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Update uit juni 2024

Google heeft aangekondigd te stoppen met de continuous scroll 
in zoekresultaten en keert terug naar paginering. Dit betekent dat 
gebruikers weer door moeten klikken naar een volgende pagina 
om meer resultaten te zien. Google stelt dat dit snellere 
zoekresultaten oplevert, maar velen in de SEO-community stellen 
hier vraagtekens bij, aangezien er door deze wijziging weer meer 
focus komt te liggen op advertenties en Google-eigen content.

Meer informatie vind je hier.

Geen ‘continuous scroll’ 
meer in de zoekresultaten 
van Google

https://www.searchenginejournal.com/google-ends-continuous-scroll-serps-what-it-really-means/520768/


Update uit augustus 2024

Google heeft ondersteuning toegevoegd voor AVIF-afbeeldingen, een nieuw 
beeldformaat dat efficiënter is dan JPEG en WebP. AVIF biedt betere compressie 
en beeldkwaliteit, wat leidt tot snellere laadtijden en verbeterde 
gebruikerservaring, wat cruciaal is voor SEO. 

Hoewel het gebruik van AVIF nog niet wijdverspreid is, kan het in gebruik nemen 
van dit formaat een concurrentievoordeel opleveren. Namelijk dat je website nóg 
sneller en gebruiksvriendelijker wordt. Het is dus interessant om te overwegen dit 
formaat in te zetten voor je afbeeldingen.

Bron: https://www.searchenginejournal.com/googles-new-support-for-avif-images-may-boost-seo/525780/
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Google ondersteunt AVIF 
images voor search
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Update uit oktober 2024

Google heeft zijn zoekfunctie voor online shoppen vernieuwd met meer focus op 
producten en persoonlijke aanbevelingen. Door nieuwe AI-modellen ziet het 
zoekresultaat er meer uit als een overzichtelijke marktplaats. 

Voor bedrijven betekent dit dat productpagina’s belangrijker worden voor 
zichtbaarheid in de zoekresultaten. Dit vraagt om extra aandacht voor het 
optimaliseren van gratis productvermeldingen via Google Merchant Center. Ook 
kan het slim zijn om te kijken of dit invloed heeft op het aantal kliks naar de 
website.

Meer details: Search Engine Journal.

Google vernieuwt: AI maakt 
shoppen persoonlijker

https://www.searchenginejournal.com/transformation-complete-googles-new-ai-shopping-experience-verticalizes-search/531039/
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Update uit november 2024

Met ChatGPT Search kunnen gebruikers binnen ChatGPT real-time informatie van het 
web verkrijgen met duidelijke bronvermeldingen. Dit zorgt ervoor dat de chatbot een 
persoonlijker alternatief biedt op de zoekresultaten van Google. In de praktijk kan dit 
ervoor zorgen dat er minder vanuit short-trail zoekopdrachten gezocht gaat worden 
en meer vanuit conversaties met de chatbot.

Vooralsnog verwachten we dat het nog wel even duurt voordat het merendeel van de 
consumenten deze manier van zoeken gaat omarmen. SearchGPT is immers 
beschikbaar voor een klein deel van de consumenten (betalende ChatGPT 
gebruikers). OpenAI heeft echter aangegeven dat deze functie op den duur ook 
beschikbaar zal zijn voor gratis gebruikers. Wanneer dit gaat gebeuren, is nog niet 
bekend.

Bron

ChatGPT Search een alternatief voor Google?

https://openai.com/index/introducing-chatgpt-search/
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Social 
updates



Meta volgt Google en maakt het mogelijk om sitelinks toe te voegen aan je 
campagnes! 

Met sitelinks voeg je extra links toe aan je campagnes, zodat je doelgroep makkelijker 
en sneller de gewenste pagina vindt. Hieronder een aantal voordelen van het 
toevoegen van sitelinks aan je campagnes: 

 ✔ Je doelgroep navigeert makkelijker en sneller naar de gewenste pagina op je 
website.

✔ Je deelt extra bedrijfsinformatie met slimme teksten in de links.

✔ Je licht verschillende categorieën uit van je producten of diensten. 

✔ Je haakt in op acties, zoals tijdelijke kortingscodes. 

Bron
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Voeg sitelinks toe aan je Meta 
campagne
Update uit mei 2024

https://www.frankwatching.com/archive/2024/05/27/sitelinks-meta-campagne/
https://www.frankwatching.com/archive/2024/05/27/sitelinks-meta-campagne/


Afgelopen zomer heeft Meta de 4:5 aspect ratio optie voor statische feed 
ads al uitgerold binnen zowel Facebook als Instagram. We zien nu een 
paar maanden later dat dit steeds belangrijker wordt om in te zetten door 
de verbetering in CTR en daarmee ook in de andere performance 
resultaten, maar ook Meta zelf beveelt de 4:5 verhouding voor de feeds en 
in-stream video plaatsingen nu standaard aan. 

4:5 verhouding steeds belangrijker binnen Meta

12 Mei/juni 



Tot nu toe was het alleen mogelijk om met video’s te 
adverteren binnen TikTok. Maar vanaf nu is het ook 
mogelijk om met afbeeldingen te adverteren. 
Interessant wanneer er geen geschikte video’s zijn 
en/of er een hele ‘platte’ conversiegerichte boodschap 
moet worden gepusht. In de videodominante 
omgeving van TikTok vallen de nieuwe Image Ads 
direct op.
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TikTok Image ads nu 
beschikbaar! 
Update uit juni 2024



Door middel van de nieuwe Quiz ads worden gebruikers geholpen bij 
het vinden van nieuwe aanbevelingen, product ontdekking, het kiezen 
van aangepaste functies of zelfs bij het selecteren van de gewenste 
betaalmethode.  

Quiz ads verhogen niet alleen het engagement op Pinterest, maar 
kunnen ook de aankoop stimuleren door het gebruik van 
gepersonaliseerde aanbevelingen. Door gebruikers actief te betrekken, 
kun je niet alleen hun interesse wekken, maar ook waardevolle inzichten 
verzamelen. 

Bron: https://www.frankwatching.com/archive/2024/08/16/pinterest-quiz-ads-engagement/

NEW: Pinterest Quiz ads
Update uit november 2024

https://www.frankwatching.com/archive/2024/08/16/pinterest-quiz-ads-engagement/


Het is vanaf nu ook mogelijk om je locatie targeting uit te breiden met 
mensen die mogelijk geïnteresseerd zijn in een locatie. Dit is 
bijvoorbeeld heel interessant wanneer mensen een vakantie of 
stedentrip aan het plannen zijn en dus mogelijk interesse hebben in 
bepaalde gebieden/ culturele uitstapjes/ horecagelegenheden e.d. 

Meta maakt gebruik van de volgende signalen om mensen te 
identificeren die interesse tonen in de door u geselecteerde locaties: 

● Onlangs een bezoek gebracht aan of woonachtig in die stad of 
regio

● Zoeken naar termen en marketplace vermeldingen die 
betrekking hebben op die stad of regio 

● Interactie met advertenties of pagina's die betrekking hebben 
op die stad of regio

● Vrienden hebben die in die stad of regio wonen
● Wonen in dorpen of steden dichtbij die stad of regio

Bereik nu ook mensen die interesse 
hebben in een locatie
Update uit september 2024



TikTok lanceert de Smart+ Campaign, 
vergelijkbaar met de Advantage+ shop 
campagne op Mèta. 

TikTok Smart+ 
Campaigns
Update uit oktober 2024
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Onlangs is het DDMA Social Advertising Benchmark rapport gepubliceerd. Hieronder enkele opvallendheden: 

● Afgelopen jaar was er meer focus op awareness -en video-doelstellingen. Vergeleken met 2023 is de spend voor 
awareness-campagnes gestegen van 36,2% naar 40,4%. De sterkste verschuiving is de zien binnen TikTok. Reden hiervan zijn o.a. 
dat er meer belang wordt gehecht aan brand & awareness als aanvulling op conversiecampagnes. Daarnaast worden 

conversiecampagnes steeds vaker met een awareness doelstelling ingezet. 
● De CPM binnen Meta blijft stabiel ondanks het dalende marktaandeel. Ook zorgen ASC+ campagnes (met name interessant voor 

ecommerce) voor een positief effect op de CPA: zo zien we in de retail sector dat de CPA sinds de introductie van ASC+ is gedaald 
en daarna stabiel is gebleven.

● Het marktaandeel van TikTok is flink gestegen vergeleken met vorig jaar (7,7% t.o.v. 16,7% (!) dit jaar). In ons team zien we ook dat 
steeds meer klanten starten met campagnes op TikTok en hun budgetten binnen dit kanaal verhogen. 

● De gemiddelde CPM op LinkedIn is gedaald. Zo lag deze in 2022 nog op €15,63, nu word er een CPM van €12,76 gemeten. 
Waardoor komt dit? LinkedIn is hard aan de weg aan het timmeren betreft nieuwe advertentiemogelijkheden (thought leader 
ads, document ads, article ads). In 2025 is de verwachting dat het ook mogelijk wordt om op 'LinkedIn Reels' te gaan adverteren. 
Naast de groei in advertentiemogelijkheden is het aantal LinkedIn-gebruikers gegroeid en wordt er meer tijd gespendeerd op het 
platform. 

● Binnen Pinterest is een stijging van CTR zichtbaar en een daling van CPC. Dit heeft te maken met aanpassingen en 
optimalisaties binnen conversiecampagnes. Zo stuurt Pinterest een click nu niet meer door naar een Pin, maar naar de website 
van de adverteerder, een stuk interessanter dus om in te zetten. 

● Reddit is zichtbaar geworden als opkomend advertentieplatform. 

DDMA
Update uit november 2024
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Programmatic Advertising 
updates



Audience Insights voor DV360 - Op 
Line niveau nu beschikbaar
Update uit november 2024
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DPG Media stopt per 1 november met het verkopen van 
advertentieruimte in zijn nieuws- en magazineapps via de 
open markt. 

In plaats daarvan kunnen adverteerders voortaan alleen nog 
inkopen via directe inkoop, rechtstreekse deals of DPG 
Media's eigen Ad Manager-advertentieplatform. 

Het open markt-model is in feite een wereldwijde veiling 
waarop adverteerders advertentieruimte kunnen in- en 
verkopen. DPG Media doet daar al tijden aan mee met apps 
van onder meer Nu.nl, de Volkskrant, Margriet, Libelle en AD. 
Vanaf 1 november beperkt DPG Media de afhankelijkheid 
van digitale advertentiebedrijven, zoals Google, door in te 
zetten op directe deals.

DPG stopt met app-advertentieverkoop via 
open markt, zet in op directe advertentie 
deals
Update uit oktober 2024

20



● Verzamel leads op een laagdrempelige 
manier

● Verzamel leads in een advertentie
● Koppelingen met zapier, hubspot & per lead 

per mail
● Kwalitatieve leads door:  
● Formulier na de klik waardoor alleen 

geïnteresseerd het formulier zien. 
● Leadform als add-on bij een seamless image 

of video 

DPG - admanager:  Genereer 
kwalitatieve leads met 
Seamless Leadform 
Update uit oktober 2024
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SEA 
updates



Omdat het regelgevings ecosysteem zich steeds verder ontwikkelt, heeft Google 
upgrades aangekondigd voor de toestemming modus voor Google Ads, Google 
Marketing Platform en Google Analytics. Advertentiepersonalisatie behouden? 
Zorg dat je vóór maart 2024 actie onderneemt!

In deze blog vertelt onze data en automation specialist Jorg je meer over Google 
Consent Mode v2.

Meer weten over deze wijzigingen en benieuwd welke actie je moet 
ondernemen? Lees hier verder.

Bron: 
https://support.google.com/google-ads/answer/14505993?sjid=10805201845360053696-EU
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Consent Mode V2
Update uit januari 2024

Grote aanpassingen nodig door nieuwe wet privacy 
en regelgeving

https://support.google.com/google-ads/answer/10000067
https://support.google.com/analytics/answer/14312209
https://happyhorizon.com/nl/blogs/google-ads-eu-consent-mode-v2/
https://support.google.com/tagmanager/answer/13695607
https://support.google.com/google-ads/answer/14505993?sjid=10805201845360053696-EU
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Performance Max was al beschikbaar binnen een aantal landen 
in Microsoft Ads. Afgelopen maand is Performance Max voor 
alle landen beschikbaar gesteld.

● Manage image extensions in de Microsoft Ads editor: 
creëer vanuit de editor nieuwe extensies of beheer 
bestaande extensies. 

● Display Ads: nu beschikbaar in 32 landen.

Meer weten? Lees de Blog op Micosoft.

Microsoft Ads updates
Waaronder wereldwijde Performance Max dekking
Update uit maart 2024

https://about.ads.microsoft.com/en-us/blog/post/march-2024/performance-max-and-other-key-updates-for-march


● Nieuwe lay-out 
● Optimalisaties van Biedstrategieën

○ eCPC (enhanced CPC) voor display 
en shopping ads in plaats van 
manual CPC.

○ Wijziging in conversie actie van 
‘last click’ naar ‘last touch’

○ Maximize conv.value voor search en 
shopping campagnes is nu actief. 

25

Meer Microsoft Ads 
updates
Update uit april 2024



26

Veel van jullie zal het niet ontgaan zijn. De meesten werken 
er ook al mee. Google Ads’ nieuwe UI. Focus voor de nieuwe 
vormgeving ligt op:

● Georganiseerde interface
● Logischere plek voor functies

Het “oude” design gaat definitief over op 30 augustus.

Google Ads volledig 
nieuwe interface
Update uit juni 2024
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Er worden doorlopend verbeteringen doorgevoerd voor Google 
Shopping. Denk aan:

● Korting voor members [loyalty_program]
● [pickup_method] voor Lokale Shopping Ads
● AI-gegenereerde / verbeterde product content

Er lijkt nu ook een extra sitelink uitgerold te worden voor 
shopping met een gemiddelde prijs voor dit product. 
Vooralsnog alleen in US, maar wellicht komt dit ook snel naar EU.

Steeds meer Google Shopping 
verbeteringen
Update uit juni 2024



Google kondigde nieuwe Broad Match Matching en 
Brand Control aan. Wat is er anders? 

● Verkeerd gespelde zoekopdrachten worden 
weergegeven met de correct gespelde 
zoekopdracht. 

● Dit betekent dat gemiddeld 9% van de 
zoektermen die voorheen onder 'Overig' stonden 
vanwege spelfouten in het rapport met 
zoektermen, nu zichtbaar zijn.

● Meer kleine optimalisaties

Dit maakt het naar verwachting voor de zoeker 
makkelijker en voor de adverteerder iets complexer.
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Grote keyword match 
type… verbetering(?)
Update uit juli 2024
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Met deze nieuwe functie kunnen adverteerders video's van 
YouTube-creators gebruiken in hun campagnes via Google Ads.

- Voordeel: meer authenticiteit, nieuwe doelgroepen 
bereiken en diverse trendgedreven inhoud bieden. 

Partnerschap Advertenties kunnen worden gebruikt in 
verschillende campagnetypen, zoals Video Action Campaigns, 
Demand Gen Campaigns en Performance Max Campaigns.

- Om partnerschap advertenties te gebruiken, moeten 
merken de video's van de maker koppelen aan hun Google 
Ads-account, waardoor ze toegang krijgen tot waardevolle 
gegevens en inzichten. 

Co-branded advertentieformaten zijn beschikbaar voor bepaalde 
campagne types, zoals Demand Gen-campagnes.

Google lanceert Partnership Ads (pt.1)
Update uit augustus 2024



In een eerdere versie al aangekondigd: creator partnerships. 
Maar nu inmiddels ook als optie uitgerold in de Google Ads 
accounts. 

De belangrijkste updates hieronder:

● Het meten van de stijging in omzet voor 
Shorts-advertenties door derden geïntroduceerd.

● Google introduceert een nieuwe API voor het 
koppelen van video's, zodat je meerdere verzoeken 
tegelijk kunt beheren

● Creators kunnen nu partners taggen in hun merk 
video's

● En nog veel meer updates.

Voor het volledige artikel kijk je hier.

Partnerships Ads (pt.2)
Update 26-11-2024
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https://support.google.com/google-ads/answer/15223349?hl=en
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Slimme campagnes zijn verdwenen en zullen overgaan 
in Pmax-campagnes!

Niet veel adverteerders zullen nog Smart campagnes 
hebben en dit is ruim van tevoren aangekondigd.

Smart campagnes zijn 
officieel verleden tijd
Update uit augustus 2024
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Met pijn in ons SEA-hart nemen we langzaam afscheid van deze 
biedstrategie omdat deze uiteindelijk uitgefaseerd wordt 

De SEA veteranen onder ons konden zich vroeger geen 
campagne voorstellen zonder deze biedstrategie.

eCPC biedstrategie 
officieel verleden 
tijd
Update uit september 2024
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Google lanceert AI Overview Ads vooralsnog alleen 
mobiele gebruikers in de VS.

Gesponsorde ads verschijnen direct onder de 
AI-gegenereerde antwoorden in het AI-overzicht, met 
name voor zoekopdrachten met een commerciële 
insteek. 

Qua format lijkt het op typische Shopping-advertenties. 
Van Adverteerders wordt (nog) niks verwacht qua 
aanpassingen/aanvullingen in bestaande campagnes. 

Het is nog niet mogelijkheid om gesegmenteerde 
reporting te krijgen van deze advertenties, waardoor het 
voor nu moeilijk is om de effectiviteit ervan te meten.

Google lanceert meer 
AI-overzicht advertenties
Update uit oktober 2024 
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Een overzicht van de belangrijkste updates, die 15 oktober 
2024 zijn uitgerold

● Langere Shorts: Tot 3 minuten
● Integratie met Google DeepMind's Veo
● Shorts Trending Page
● Comments Preview in de Shorts Feed
● Feed Customization: “Show Fewer Shorts”
● Nieuwe Templates voor Remixing
● En nog meer

Je ziet duidelijk terug hoe belangrijk (short) video content 
is en blijft. 

Meer weten? Check het hele artikel.

YouTube investeert flink in 
Shorts, om zoveel mogelijk 
te lijken op TikTok
Update uit oktober 2024

https://blog.youtube/news-and-events/youtube-features-and-updates-2024/


Microsoft breidt de Copilot AI-driven 
advertentiemogelijkheden uit. Focus ligt op nieuwe 
functies om efficiëntie en personalisatie voor 
adverteerders te verbeteren. De belangrijkste updates 
hieronder:

● Een gestroomlijnde advertentie-ervaring 
binnen Copilot

● Een tool voor prestatie momenten voor 
inzicht in campagnes

● Uitgebreide videoadvertentie tools met 
nieuwe biedstrategieën

● Opties voor publiek targeting
● Mogelijkheid om Google 

Ads-videocampagnes te importeren. 
● Shoppingcampagnes zijn verbeterd met een 

vereenvoudigde set-up
● Verbeterde productgroepbeheer.

Deze updates zijn bedoeld om workflows te 
optimaliseren, doelgroepen effectiever te bereiken en 
het beheer van advertentie-uitgaven te verbeteren.

Opnieuw een grote Microsoft 
Ads update
Update uit november 2024
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Zoals elk jaar maakt Google de Shopping 
top-100 bekend voor de feestdagen.

Bekijk hier de Shopping Top-100 voor 
de feestdagen!

Google Shopping Top-100
Update uit december 2024
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https://www.google.com/shopping/holiday100
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“This year, we introduced a wave of powerful new features in Google Ads. Let's recap the biggest launches of 2024 and 
how they can help you connect with valuable audiences and drive better results towards your marketing goals.”

Google heeft een pagina gepubliceerd met wat zij denken dat hun belangrijkste lanceringen voor 2024 zijn. 

● Bekijk ze hier op een rij. 

2024 Google Ads Recap
(vanuit Googles’ perspectief)

https://support.google.com/google-ads/answer/15639790
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E-mail
updates



Mailchimp maakt nu automatisch een 
kopie van je campagne aan en stelt voor 
om deze opnieuw te verzenden naar de 
niet-openers. Het maakt direct ook het 
benodigde segment voor je aan! Dit is 
niet iets wat je bij elke campagne wilt 
doen, maar ze maken het steeds 
makkelijker voor je :-)

Mailchimp maakt 
automatisch 
segmenten
Aan
Update uit november 2024
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Zelf hebben we hem nog niet live gezien, maar 
sommigen hebben de nieuwe lay-out van Outlook op 
iOS inmiddels gezien. 

De bullet-points zijn meerdere subectlines van de 
desbetreffende afzender en dus niet subjectline + 
snippet. Als je er op klikt schijn je een scrollbare feed 
te krijgen

To be continued!

Sneak preview van 
live iOS Outlook
Update uit november 2024
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CRO
updates
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Waarom doet je bezoeker 
bepaalde dingen die niet logisch
lijken? 

In dit blogartikel legt Bas uit hoe je 
daar achter komt en hoe je die 
informatie kunt gebruiken om de 
klantreis beter vorm te geven.

Lees de blog hier!

Artikel: 
De verborgen
Kracht van 
Kwalitatief
Onderzoek

https://happyhorizon.com/nl/blogs/ontdek-de-verborgen-kracht-van-kwalitatief-onderzoek-voor-website-optimalisatie/
https://happyhorizon.com/nl/blogs/ontdek-de-verborgen-kracht-van-kwalitatief-onderzoek-voor-website-optimalisatie/
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Happy dit al gezien?



Happy dit al gezien?
Terugkijkend naar 2024 zijn we ontzettend trots op heel veel projecten. We kiezen de swipegame van 
Thermen om nog een keer onder de aandacht te brengen. Tof idee, prachtig resultaat. Letterlijk award 
winning.

http://www.youtube.com/watch?v=oBRvKbw7qr8


Blijf op de hoogte van alle online 
marketing trends & 
ontwikkelingen:

● LinkedIn
● Nieuwsbrief

https://www.linkedin.com/company/happy-horizon/
https://happyhorizon.com/nl/newsletter/

